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André Felker und Thomas Spazierer wollen ihre Agentur iiberschaubar
halten: ,Und wir wollen den Anteil an klassischer Werbung erhhen.”
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so dass sich klassische Kampagnen und
Below-the-line-Kampagnen etwa die Waage
halten.* Obwohl: ,,Wir fiihlen uns im Direct-
Marketing sehr wohl, aber klassische Kam-
pagnen machen natiirlich auch Spaf3.*

Richtiger Zeitpunkt fiir Launch

Dass rund 40 Prozent der Bewerbungen,
die bei Felker und Spazierer eintrudeln,
,,von Mitarbeitern der groBen Agenturen*
kommen, zeigt den beiden Sieben-Chefs,
dass ihrer Agenturgriindung bereits jetzt
eine gewisse Wertschitzung entgegenge-
bracht wird. Und das freut die beiden
natiirlich, schlieBlich sind seit dem Start-
schuss nicht einmal zwei Jahre vergan-
gen: ,Der Markt vermittelt uns, dass wir
als sehr hoffnungsvolles Unternehmen
gesehen werden.“ Dass vieles von dem,
was sich Felker und Spazierer vorgenom-
men haben, auch tatsédchlich aufgegangen
ist, schreiben die beiden Jungunterneh-
mer aber auch den Rahmenbedingungen
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jetzt einfacher.
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= 7#aichjury wahlte die drei BESTSiELLER—NeWcomer—Agenturen des Jahres

Zielsetzung der Wahl| der BESTSELLER-New-
comer-Agentur des Jahres ist es, die beste New-
comer-Agentur des Jahres 2004 zu wiirdigen.
Einzige Teilnahmebeschrankung: Die teilneh-
menden Agenturen miissen nach dem 1.
Janner 2002 gegriindet worden sein und
ihren Firmensitz in Osterreich haben. Folgende
Kriterien waren fiir die Wahl entscheidend:
« die seit der Griindung gewonnenen
Kunden/Etats
« der kreative Output der Agentur
* seit dem Agenturlaunch gewonnene Krea-
tiv- und Effizienz-Awards und
* der unternehmerische Pioniergeist der
Agenturgriinder: Das Spektrum an Newcomern
reicht schlieBlich von einer ,echten” Neugriin-
dung lber die Griindung einer Niederlassung
eines Agenturnetworks bis zur Griindung einer
,Line-Extension” einer bestehenden Agentur.
Fiir die Wahl zur BESTSELLER-Newcomer-Agen-
tur des Jahres konnte BESTSELLER eine hoch-
kariétig besetzte Jury gewinnen: Mit von der
Partie waren CCA-Prasident Tibor Barci, Mag.
Michael Himmer (Fachgruppe Werbung und
Marktkommunikation Wien/Grey Worldwide),
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zu: ,,Wir haben damals einen guten Zeit-
punkt erwischt, um eine Agentur zu griin-
den. Die Zeit war nicht so schlecht wie ihr
Image*, erinnert sich Spazierer, wiahrend
Felker ins Treffen fiihrt, dass Sieben auf
Grund des Erfahrungsschatzes der beiden
Griinder optimale Startvoraussetzungen
hatte: ,Es war ja nicht gerade so, dass da
zwei Burschen aus dem Zillertal nach
Wien gekommen sind, um die GroBstadt

zu erobern.“ H

__Vier Kriterien zum Erfolg

Die Jury, die die BESTSELLER-
Newcomer-Agentur des Jahres
wiihlte: Peter Dirnberger (Dirn-
berger de Felice), Dagmar Lang
(Manstein Verlag), Michael Him-
mer (Fachgruppe Werbung und
Marktkommunikation Wien/
Grey Worldwide), Albert Sachs
(HORIZONT /BESTSELLER),
Susanne Gerlitz-Stissen (ORF-
Enterprise), Gernot Fischer (Ver-
lagsgruppe News), Maximilian
Mondel HORIZONT/BESTSELLER), Tibor Barci (CCA)
und Corinna Piller (Sat.1 Osterreich)

Gernot Fischer (Verlagsgruppe News), Susanne
Gerlitz-Stissen (ORF-Enterprise), Corinna Piller
(Sat.1 Osterreich) und Dr. Peter Dirnberger,
geschaftsfiinrender Gesellschafter der BEST-
SELLER-Newcomer-Agentur des Jahres 2003,
Dirnberger de Felice. Fiir den Manstein Verlag
nahmen Geschaftsfiihrerin Mag. Dagmar Lang
sowie die Redakteure Mag. Albert Sachs und
Mag. Maximilian Mondel an der Jury teil. Als
Preis erhalt die Sieger-Agentur Sieben eine zwel
1/1-Seiten umfassende Anzeigenkam-
pagne in BESTSELLER. Eine Wiirdigung der drei
erstgereihten Agenturen findet im Rahmen der
Fachmesse Publica Mitte April in Wien statt.
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Es ist mehr als Wald.




